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Старое В Новом!



Москва - город, который постоянно растет и изменяется, добавляя что-
то новое в свою историю, за которой становится все сложнее 
уследить. Однако история “обновленных” достопримечательностей 
порой более захватывающа, чем истории человеческих судеб.  

Идея посещения “Новых-старых” неизведанных мест нашей столицы 
пока все еще проигрывает множеству других известнейших и наиболее 
посещаемых достопримечательностей Москвы как для туристов, так и 
для жителей. Однако в истории последних для москвичей больше нет 
загадки - она давно известна, пути экскурсоводов не меняются годами, 
переставая вызывать интерес. Информация о них как на ладони: дома 
сопровождаются табличками с краткой исторической справкой, 
экскурсии можно услышать, проходя мимо, а самые известные 
исторические места даже могут иметь посвященные им сайты.  

В результате даже у наиболее активной группы населения - молодежи - 
нет стимула самостоятельно узнавать что-то новое о местах Москвы, 
когда все преподносится им “на блюдечке”. Поэтому новые-старые 
места со своими неочевидными тайнами и секретами, мимо которых 
мы проходим каждый день , способны подарить новые яркие 
впечатления и по-настоящему удивить в процессе изучения истории 
своего города. 

ОБОСНОВАНИЕ АКТУАЛЬНОСТИ КАМПАНИИ
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СИТУАЦИОННЫЙ АНАЛИЗ

Product   
Интересные, но не посещаемые москвичами места столицы, имеющие полную загадок 
историю, о которой не догадываются проходящие мимо жители.  

Background 

Москва - самый посещаемый туристами город нашей страны. Люди приезжают сюда ради 
Красной Площади, Кремля, Храма Христа Спасителя и многих других гигантов туризма. Но есть 
целое множество других не менее интересных мест, которые пока хранят свои тайны. В Москве 
здания могут даже потеряться, как, например, случилось с домом, построенным знаменитым 
архитектором Константином Мельниковым для конторы Новосухаревского рынка. Вплоть до 
начала 2000 годов, считалось, что его снесли, а потом он был найден. В столице сохранилось 
несколько деревянных построек, которые спрятаны в глубине современных кварталов: 
Олимпийского и Комсомольского проспекта, Саввинской набережной и других. У каждого из 
этих зданий удивительная история. Есть и более современные, но не менее интересные 
постройки и места, о которых мало известно широкой публике и которые желают быть 
найденными и разгаданными. 
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Objectives 

  

Мы хотим привлечь внимание к интересным местам нашего города. местам, которые были 
описаны в литературных произведениях, к местам, которые послужили источником 
вдохновения для создателей  фильмов. Хотим, чтобы люди, посмотрев ролики, захотели 
открыть их для себя, почувствовать себя владельцами тайны.

   Single  
Minded 

Proposition
 

Новые места, мимо которых мы проходим каждый день, могут иметь поистине длинную 
историю, знакомство с которой принесет Вам множество сюрпризов. Попробуйте найти старое 
в новом!



Insight 

Улицы города полны таинственных мест, хранящих в себе загадки прошлого. Поэтому инсайт: 
развитие интереса к истории родного города через призму неизвестных и манящих секретов, 
которые скрывают в себе московские дома.

Support 

    Москва - город, который постоянно растет и изменяется, день за днем добавляя что-то новое в 
свою историю, за которой становится все сложнее уследить. Однако история “обновленных” 
достопримечательностей нашего города порой более захватывающа, чем истории человеческих 
судеб. Идея посещения “Новых-старых” неизведанных мест нашей столицы пока все еще 
проигрывает множеству других известнейших и наиболее посещаемых достопримечательностей 
Москвы как для туристов. так и для жителей. Однако в  истории последних  для москвичей больше 
нет загадки - она давно известна, пути экскурсоводов давно проторены и не меняются годами, 
переставая вызывать интерес. Информация о них как на ладони: дома сопровождаются 
табличками с краткой исторической справкой, экскурсии можно услышать, проходя мимо, а 
самые известные исторические места даже могут иметь посвященные им сайты. В результате даже 
у наиболее активной группы населения -  молодежи - нет стимула самостоятельно узнавать что-то 
новое о местах Москвы, когда все преподносится им “на блюдечке”. Поэтому новые-старые места 
со своими неочевидными тайнами и секретами, мимо которых мы проходим каждый день, 
способны подарить новые яркие впечатления и по-настоящему удивить в процессе изучения 
истории своего города. 

  
Message

Если ты любишь тайны и загадки, но, кажется, будто вокруг их совсем нет, стоит только 
приглядеться, и можно найти их уже за следующим поворотом.
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СТРАТЕГИЯ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ

Определение  
ца

Формулировка целей и 
задач коммуникации

Демография: 
1) семьи с детьми в возрасте 10-13 лет, ведущие активный образ жизни. 
Родители любят свой город и его историю, знание которой они 
стремятся сохранить и передать своим подрастающим детям. Дети же 
привыкли считать историю априори скучным предметом для изучения, 
однако тайны и загадки мест своего родного города увлекают их 
 2) жители Москвы, возраст около 16-25 г. Они - активные студенты или 
школьники старших классов, которые свободное время часто проводят 
гуляя по Москве;  

Психография: любят приключения, неизведанное, путешествия и 
архитектуру, есть большой интерес к истории своего города  Активные 
пользователи соц.сетей: любят фотографировать интересные места и 
здания и делиться с друзьями, поэтому стремятся много гулять и 
удивлять себя и окружающих для новых “постов” 

 ожидаемая выгода: получение новых ярких эмоций и впечатлений, 
более близкое “знакомство” с городом, культурное самообразование  
 интенсивность потребления: разовое посещение, привлечение друзей и 
знакомых к посещению 
 степень приверженности: возрастающая приверженность проекту при 
расширении списка локаций (при появлении новых точек помимо 
аптеки)  
 уровень готовности к восприятию: готовность в свободное время 
“сорваться” при получении сообщения и увидеть место своими глазами 

Цель: повысить интерес к истории 
Москвы  

Задачи:  
Стимулирование исторического 
самообразования  
П р и в л е ч е н и е го р о ж а н к 
культурному саморазвитию 
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СТРАТЕГИЯ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ

Стратегия рекламного 
сообщения:

Креативная концепция 
кампании:

Виды воздействия: 

•Эмоциональный (воздействие на желание потребителя получить 
яркие эмоции от открытия тайн города)  

•Поведенческий (воздействие на стремление посещать 
неизвестные места Москвы и узнавать о них новое) 

•Вид эмоционального раздражителя: активизация - побуждение к 
действию, посещению неизведанных мест 

Способы исполнения: 

•Развлечение 

•Символизм 

•Самообразование 

Инструменты: 

•интернет: официальный сайт кампании, страницы в социальных 
сетях, QR-коды на улицах города, канал на YouTube, серия 
интерактивных роликов 

•ATL: наружная реклама - афиши/постеры, тематические стикеры; 

•Ambient реклама 

•Event: организация перфомнасов в сотрудничестве с 
юношескими театрами, открытые лекции; 

•Взаимодействие с молодежными СМИ: почтовая рассылка 
релизов в редакции The Village, Афиша Daily 

Создание сайта, где отправной точкой 
являются следующие исторические 
места: 

• “Аптека Карла Феррейна”,  
• “Башня Колдуна”, или Сухарева башня, 
• Дом таинственно убитой сестры Ф.М. 
Достоевского.  

Далее вся предложенная концепция 
будет рассмотрена на данных примерах.

Каналы коммуникации: 

• Интернет 

• ATL 

• Event 

• Молодежные СМИ 
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Аптека Феррейна на 
Никольской, 21

«Башня Колдуна» 
или Сухарева башня 

Здание во 2-м Знаменском 
переулке . Дом убитой 
сестры Ф.М. Достоевского 
Варвары Карепиной

исторические места
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креативная идея

“Холодное” воздействие на аудиторию в 
сочетании с “горячим”, интерактивным. 
Проведение интегрированной кампании с 
помощью digital-средств и новых медиа

Слоган Кампании:  

“Старое В Новом!”



Создание сайта в виде интерактивной карты Москвы:10
полная карта столицы, которая для посетителя сайта 
преимущественно скрыта таинственным серым 
дымом. На первоначальном этапе рекламной 
кампании на карте доступны лишь три ключевые 
красные точки - Аптека Феррейна, Сухаревская башня 
и Дом сестры Достоевского, выполненные как 3D 
фигурки , возвышающиеся над остальными 
плоскими и серыми достопримечательностями 
города.

Там будут представлены фото и интерактивные 
видеоролики с анимационной реконструкцией 
убранства этих исторических мест, чтобы посетитель 
смог почувствовать себя путешественником и 
открывателем тайн уже при посещении сайта. 

Эти точки кликабельны: на их страницах можно 
найти всю информацию об истории зданий, о 
которых многие горожане даже и не подозревали, 
прочитать описание легенд и тайн, связанных с этим 
местом.
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Создание сайта в виде интерактивной карты Москвы:

Пр едос тавление возможнос ти 
посетителям сайта стать со-авторами 
п р о е к та п у т е м д о б а в л е н и я 
собственных локаций, которые не 
были внесены создателями сайта/
авторами проекта . Отслеживание 
активности и наиболее популярных 
направлений, пожеланий и трендов

Активная постинг-поддержка в 
основных социальных сетях: тексты в 
Facebook и vk, twitter и tumblr со 
специальными хештегами и геотегами 
(самые посещаемые нашей ЦА ) , 
создание канала и патча стикеров на 
нашу тематику в telegram (бесплатно, 
популярно , с юмором и хорошо 
визуализирует нашу тему). 



12 Ambient и нативная реклама:

Создание небольшой серии стикеров 50х50 см для 
расклейки по городу с изображением аптеки, Феррейна, с 
призывами замечать старое в новом, узнавать историю 
своего города и т.д. Привлечение молодых граффитистов 
для создания 3D рисунков на полотне вблизи исторических 
локаций карты, участвующих в кампании (например, 
прикрепленном к стене здания на Никольской , с 
изображением старика Феррейна и убранства его старинной 
аптеки, который спрашивает, кто уже смог найти старое в 
новом).

Расклеенные в районах обозначенных на карте локаций QR-
коды, которые дают доступ к сайт с полной историей 
здания крупнейшей аптеки Феррейна, Сухаревской башни и , 
фотографиями, мистическими историями и слухами, 
серией интерактивных видеороликов.

Сотрудничество со свободным пространством “Циферблат”, 
предоставляющим свою площадку для проведения 
мероприятий, приуроченных кампанией.
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Проведение серии квестов/игровых экскурсий

связанных с открытыми местами на интерактивной карте.На 
начальном этапе - три квеста, связанных с загадками истории 
Аптеки Феррейна , Башни Колдуна и Дома сестры 
Д ос то е в с к о го . В и г р о в о й ф о р м е у ч ас т н и к и - 
преимущественно, родители с детьми 10-13 лет - смогут 
перейти от коммуникации в формате online к формату 
offline и прямому взаимодействию. На этих квестах 
участникам будет сначала дана краткая историческая 
справка о месте, таящем в себе множество тайн. Далее им 
будет предложено за определенный промежуток вступить в 
игру и раскрыть главные секреты “старого-нового” места 
Москвы, следуя определенному сценарию. 

Сотрудничество с сайтом квестов “А-А-Ах! Москва!” (например, 
уже существует подходящий квест http://a-a-ah.ru/
wizardtower), осуществляющим организацию тематических 
квестов на выбранных для стратегии локациях, а также в 
различных местах города. 
канал с серией тематических интерактивных роликов на 
YouTube (подробнее об этом : https://docs.google.com/
document/d/1xTt3U47TASYNUmTCDOC3_zTTr7ecfsVh8HnLX6KYVGU/
edit).

https://docs.google.com/document/d/1xTt3U47TASYNUmTCDOC3_zTTr7ecfsVh8HnLX6KYVGU/edit


1 апреля — 
31 мая:

1 июня — 
31 августа:

1 сентября — 
31 ноября:

1 декабря — 
31 декабря:
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Сроки  и этапы реализации кампании 
Сроки: 1 апреля — 31 декабря 2016 года

разработка 
концепции, 
подготовка 

плана 
реализации 
проекта

подготовка и запуск 
сайта, запуск 

интерактивной карты, 
проведение квестов по 

выбранным 
историческим 
площадкам, 

осуществление 
кампании (проведение 
мероприятий, описанных 

в плане кампании)

открытие 
доступа 

расширения 
локаций для 
пользователей 

сайта

подведение 
итогов кампании, 

анализ 
результатов, 

корректировка 
стратегии,  

принятие решения 
о продлении 

проекта
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Ожидаемые  результаты и социальный 

эффект от  реализации кампании

Социальный эффект: повышение 
интереса горожан к истории 
города, уровня осведомленности 
об исторических местах , не 
пользующихся популярностью у 
широкой ауди то рии , бол е е 
активное посещение исторических 
достопримечательностей Москвы.

Ожидаемые результаты : в результате 
описанного социального эффекта 
происходит увеличение количества 
локаций на интерактивной карте сайта, 
которые будут добавлять пользователями 
вследствие повышения их активности и 
вовлеченности. Полноценная кампания 
пол у ч и т б ол ьш ую под д е рж ку в 
социальных сетях, количество соавторов 
и “адвокатов бренда-проекта” будет расти. 
Проект будет активно расширяться на 
территории Москвы, выходя сначала за 
пределы центра, а потом и всего города.


